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YOUNG LIONS COMPETITION AUSTRIA 2022
MEDIA BRIEFING 04.03.2022

Auftraggeber: ORF-Enterprise \

Briefing: Freitag, 04. Mérz 2022 O

Abgabe: bis Montag, 07. Mdrz 2022, 12.00 Uhr

WHAT IS THE KEY FACT FOR THIS BRIEFING?

Screenforce ist die Gattungsinitiative der deutschen, dsterreichischen und schweizerischen TV-Vermarkter fiir Total TV
(Fernsehen, Sendermediatheken). Die breite Allianz aus 12 Partnern reprasentiert tiber 95 Prozent des TV-Werbemarkts im
deutschsprachigen Raum. Die Arbeitsgemeinschaft TELETEST (AGTT) ist Teil der DACH-Gattungsinitiative und vertritt die
dsterreichischen Partner ATV, Goldbach Austria, IP Osterreich, ORF, ORF-Enterprise, ProSiebenSat.1 PULS 4 und Servus
TV. Screenforce unterstiitzt Werbekunden und Agenturen, um fiir ihre Marken das Beste aus TV und Bewegtbild herauszu-
holen. Weitere Informationen auf https://www.screenforce.at und https://www.screenforce.de.

Um die essenzielle Rolle des Fernsehens in der Medienlandschaft starker hervorzuheben, hat sich Screenforce das
Ziel gesetzt, die Schlagkraft der Gattungsinitiative durch Implementierung einer Marketing-Arbeitsgruppe
und gezielt abgestimmte B2B-MarketingmaBBnahmen zu verstarken.

WHAT IS THE PROBLEM THE
ADVERTISING SHOULD SOLVE?

Wir leben im Zeitalter der Digitalisierung. Unser Leben ist gepradgt durch

digitale Informations- und Kommunikationstechnologien. Die Videonutzung

steigt seit Jahren massiv an. Die Werbung in der neuen digitalen Welt bietet un- - N\
begrenzte, aber auch stark fragmentierte und uniibersichtliche Moglichkeiten. \A,
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Die Hochschulen tragen dieser Entwicklung Rechnung und legen in
ihren Lehrveranstaltungen den Fokus auf digitale und zukunftsorien-
tierte Technologien. Studierende kdnnen so Veranstaltungen zu
Google besuchen oder sich in ihrer Ausbildung Kenntnisse zu Web
Analytics oder Search aneignen. Haufig werden diese Veranstaltun-
gen von den US-Digitalgiganten auch inhaltlich unterstiitzt.

Die Bedeutung und Relevanz des Mediums Fernsehen, das iiber
alle Zielgruppen hinweg das reichweiten- und wirkungsstarkste
Medium im Bewegtbildbereich ist, findet jedoch keine Entspre-
chung in den Lehrplanen. Damit sind Absolvent:innen beim Berufs-
einstieg zwar mit digitalen Angeboten vertraut, nicht jedoch mit der
Kraft von Fernsehen als Werbetréger.

Wir bendotigen eine kreative B2B-Kommunikationsstrategie, um bei
osterreichischen Hochschulen Bewusstsein fiir die Bedeutung und
Relevanz von ,,TV-Werbung* als Lehrinhalt zu schaffen.
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WHO IS THE TARGET GROUP?

Studiengangsleiter:innen von Medien- und Kommunikationslehrgangen 6sterreichischer Hochschulen oder sonstiger
Bildungseinrichtungen (wie WIFI oder BFI).

WHAT IS THE PROMISE WE WANT TO MAKE \
TO THE TARGET GROUP?

TV-Werbung ist effektiv

Das Medium wird bewusst und in einem entspannten Umfeld konsumiert, das hohe Aufmerksamkeit ermdglicht. Die sozial
verbindende Wirkung des Mediums steigert das Interesse der Seher:innen an allen Inhalten (Fiction, Nachrichten, Sport,
Unterhaltung etc). Die Inhalte des Fernsehens sind das Gesprachsthema der Gesellschaft. In diesem Umfeld wird Werbung
intensiv wahrgenommen und selbst zum Content. TV bietet absolute Brand Safety und eine enorme thematische Bandbrei-
te, um Zielgruppen in ihren spezifischen Interessensgebieten anzusprechen.

TV-Werbung ist effizient

Werbung im Fernsehen wirkt sowohl rasch wie auch langfristig. TV-Werbung hat einen nachgewiesenen sehr hohen RO
von rund 2,5. Fernsehwerbung ist bekannt fiir den schnellen Reichweitenaufbau und hat eine hohe Abverkaufswirkung
bei schnelldrehenden Konsumgiitern. Durch die Fahigkeit Emotionen sehr gut vermitteln zu kdnnen, ist Fernsehwerbung
ein starker Treiber fiir einen stabilen Markenaufbau (Brand Building).

TV-Werbung profitiert von der Qualitdt der Inhalte
TV ist die wesentliche Informationsquelle tiber das aktuelle Geschehen. Die frei zugadnglichen, journalistisch hochwertigen In-
halte genieflen das Vertrauen der Seher:innen. TV erfiillt einen demokratiepolitischen Auftrag und wird als unbestechliche,

seriose Informationsquelle wahrgenommen.

Osterreich ist ein vitaler TV-Markt \
Im Gegensatz zum europdischen Durchschnitt nimmt die Nutzungsdauer seit Jahren zu und erreicht 2021 224 Minuten. Neu-
griindungen von Sendern und neue Bewegtbildinhalte von Medienhdusern unterstreichen die hohe Nachfrage nach Werbe-
moglichkeiten im journalistisch hochwertigen und kuratierten Umfeld.

Total Video

Fernsehen = Total Video. Das Medium entwickelt sich weiter und reagiert auf die Veranderungen im Nutzungsver-
halten. So ist Fernsehen heute nicht mehr nur am Big Screen in den Wohnzimmern, sondern iiberall und zu jeder Zeit
auch auf mobilen Devices abrufbar — namlich dort, wo die Zuseher:innen sind und Inhalte konsumieren mochten. Die
Sendermediatheken (Broadcaster Video on Demand) liefern das TV-Erlebnis orts- und zeitunabhéngig auf alle Screens!

Total Video ist Win-Win

Wer die Vorteile von Total Video kennt, hat am Werbemarkt kiinftig die Nase vorne.

Fernsehen linear, mobil, on-demand — die Vielfalt der innovativen Werbemoglichkeiten im Total-Video-Umfeld ist schier
grenzenlos, wird stets weiterentwickelt und bietet wirkungsstarke Losungen fiir kleine und groRe Werbebudgets. Kiinf-
tige Kommunikationsexpert:innen, die den klaren Uberblick samtlicher Werbeméglichkeiten und damit auch insbeson-
dere die Kraft von TV kennen, holen fiir Marken die effektivste Kommunikationsstrategie heraus. Das zahlt nicht nur
auf die personliche Karriere ein, sondern auch auf das positive Image der Hochschulen, die die fiihrenden Kommuni-
kator:innen von morgen ausbilden.
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MANDATORY

Smarte, charmante Idee/n fiir eine innovative B2B-Kommunikationsstrategie. Printanzeigen und klassische Onlinewer-
bemittel (z.B. in Fachmedien) sollen kein Bestandteil der Kommunikationsstrategie sein.

ENTERPRISE

BUDGET

Zur Verfligung steht ein fiktives Mediabudget von 20.000 Euro. Dieses ist entsprechend der Kommunikationsstrate-
gie prozentuell den einzelnen Mediengattungen/Kommunikationsformen zuzuordnen. Eine Detailkalkulation und die
Angabe bzw. Errechnung von Leistungswerten ist nicht erforderlich.

Umfang Abgabe
Abzugeben sind (in deutscher Sprache):

Abstract: (max.) 1 Seite DIN A4
Format: doc, txt oder pdf
Prasentation: max. 10 Sheets
Format: ppt/pptx oder pdf.

Die Kommunikationsstrategie ist in einem Abstract zu erkldren, die Umsetzung der Strategie, sowie Kommunikations-
kanal und Gewichtung der Budgetanteile, miissen in einer Prasentation (Powerpoint oder PDF) dargestellt werden.
Abstract wie auch Prédsentation sind innerhalb der Wettbewerbsfrist abzugeben.

Abgabe

Die B2B-Kommunikationsstrategie kann bis Montag, 7. Mdrz 2022, 12.00 Uhr per E-Mail an

katarina.stanisavljevic@orf.at tibermittelt werden. \

TEILNAHMEBEDINGUNGEN
YOUNG LIONS COMPETITION AUSTRIA 2022 | MEDIA

Die Young Lions Competition wird von der ORF-Enterprise als dsterreichischer Reprdasentant des International Festival of
Creativity, den Cannes Lions, durchgefiihrt. In der Kategorie Media gibt es ein Briefing der ORF-Enterprise, auf Basis des-
sen die Teilnehmer:innen in der vorgegebenen Zeit ein Konzept ausarbeiten und abgeben. Eine unabhdngige Jury ermittelt
aus den eingereichten Einreichungen die besten Arbeiten. Die Jury wird von der ORF-Enterprise einberufen und setzt sich
aus Werbeexpert:innen zusammen. Das Siegerteam wird sich von 30. Mai bis 1. Juni 2022 mit den internationalen Teams
in einer digitalen Competition messen. Von 20. Juni bis 25. Juni kann es zudem am Cannes Lions International Festival of
Creativity in Frankreich teilnehmen.

TEILNAHMEVORAUSSETZUNGEN 2022

Teilnahmeberechtigt sind alle in Osterreich in Mediaagenturen titigen Personen, die von ihrem Arbeitgeber zeitgerecht nomi-
niert wurden und 31 Jahre oder jlinger sind (geboren am oder nach dem 24. Juni 1990). Bei Aufforderung ist ein entsprechender
Nachweis des Geburtsdatums zu erbringen. Es ist ausschlief3lich die Teilnahme eines Zweierteams pro Mediaagentur maéglich.

O
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Das Briefing erfolgt am Freitag, dem 4. Mdrz 2022, per E-Mail an alle angemeldeten Teilnehmer:innen.
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EINREICHUNG \

Bis Montag, den 7. Mdrz 2022, 12.00 Uhr, miissen die Einreichungen per E-Mail an katarina.stanisavljevic@orf.at tibermittelt
werden. Alle Arbeiten, die bis zum Ablauf der Abgabefrist einlangen, nehmen am Wettbewerb teil. Spater eingehende Beitrdage
werden nicht beriicksichtigt.

Mit Abgabe ihrer Einreichung akzeptieren die Teilnehmer:innen die vorliegenden Teilnahmebedingungen.

KOSTEN

Die Teilnahme an der Competition ist kostenlos. Allféllig anfallende Spesen werden nicht erstattet. Q

JURY

Die Jury setzt sich aus Werbeexpert:innen zusammen. Die Jury-Entscheidungen sind endgiiltig.
Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.

DAS SIEGERTEAM

Das Siegerteam nimmt vom 30. Mai bis 1. Juni als offizieller Vertreter Osterreichs an der digitalen Young Lions Competiti-
on 2022 | Media teil und fahrt von 20. bis 24. Juni 2022 zum Cannes Lions International Festival of Creativity in Frankreich.

Die ORF-Enterprise ibernimmt die Kosten fiir die beiden Festivaltickets fiir das Siegerteam. Fliige, Unterkunft, sowie
anfallende Spesen sind vom Arbeitgeber des Siegerteams zu tragen.

Die Gewinnerteams der Osterreichausscheidung erkldren sich bereit, der ORF-Enterprise, sowie anderen Medien, wih-
rend ihres Aufenthalts in Cannes als Ansprech- bzw. Interviewpartner im jeweils erforderlichen Ausmaf zur Verfiigung

zu stehen.

RECHTE

In der Kategorie Media ist eine dem Briefing entsprechende Arbeit im vorgegebenen Umfang einzureichen. Diese muss zur
Géanze und ausschlieBlich vom jeweiligen Team entwickelt und gestaltet werden und darf zuvor noch nicht veroffentlicht wor-
den sein. Die Teilnehmer erkldren, Inhaber samtlicher Urheber-, Leistungsschutz- und der entsprechenden Werknutzungs-
rechte zu sein und verpflichten sich, die ORF-Enterprise dahingehend schad- und klaglos zu halten.

Davon ausgenommen sind Materialien, die vom Arbeit-/Auftraggeber fiir den jeweiligen Wettbewerb zur Verfligung gestellt
werden. Die Teilnehmer rdumen der ORF-Enterprise das Recht ein, die eingereichten Werke zeitlich, sachlich und territorial
unbeschrénkt (ganz oder teilweise) zu veroffentlichen, zu nutzen und zu verwerten. Insbesondere umfasst diese Rechtsein-

raumung die Rechte der Vervielfaltigung, Veroffentlichung, Verbreitung, Bearbeitung, Kiirzung und Teilung, Sendung, 6ffent-
lichen Auf- und Vorfiihrung sowie das Recht der Zurverfiigungstellung.
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Allfillige vertragliche Bestimmungen hinsichtlich der Ubertragung von Urheber- bzw. Nutzungsrechten an den Arbeit-/Auf-
traggeber oder sonstige Dritte gelangen in Bezug auf die fiir diesen Wettbewerb geschaffenen Werke nicht zur Anwendung.
Eine Verpflichtung zu einer Veroffentlichung oder Realisierung besteht fiir die ORF-Enterprise nicht. Von Seiten des Auftrag-
gebers besteht keine Verpflichtung sich dem Juryentscheid dahingehend zu unterwerfen, seine werblichen Aktivitaten nach
dem Gewinnersujet des Wettbewerbs auszurichten. Die Teilnehmer sind fiir die Richtigkeit ihrer Angaben verantwortlich. Die
ORF-Enterprise ist nicht verpflichtet, die gemachten Angaben der Teilnehmer zu {iberpriifen und ist fiir die Veroffentlichung
bzw. Weitergabe dieser Angaben nicht haftbar. Mit Ausnahme der Gewinner erfolgt keine Nennung von Platzierungen. Die
ORF-Enterprise halt sich im Falle allfalliger Anspriiche Dritter im Zuge der Veroffentlichung einer Arbeit am betreffenden Teil-
nehmer schad- und klaglos. Im Falle eines Gewinnes liegen die steuerlichen Obliegenheiten bei den Gewinner:innen.

ENTERPRISE

KONTAKT

ORF-Enterprise GmbH & Co KG
Katarina Stanisavljevic

EUROPLAZA Gebdude 1 C,
Am Europlatz 5 \
1120 Wien

E-Mail: katarina.stanisavljevic@orf.at
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