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Ich mochte mein Konnen und
meine Kreativitat unter

Beweis stellen und etwas

AuRergewdhnliches machen /([ /72 Ja das sehe ich auch so,
um mich in der Mediabranche | §) 5) klingt immer ganz nett,
zu beweisen. Y aber der Aufwand und die

Kosten dahinter sind es v Nicole. 26
nicht wert. '
1 arbeitet in einer Kreativagentur

perfekt. Aber das zahlt
sich gar nicht aus - da
hast du nur Scherereien
und keinen Mehrwert
dahinter!

Olivia, 35

arbeitet in einem Start-Up

Wie losen wir das Problem? Fur Dich? Fur Mich? Fur Alle?
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INSIGHT

IDEE

Die geringe Bekanntheit der ORF Awards
unter jungen Kreativen und Start-ups stellt
eine verpasste Chance dar, da diese

Plattform ihnen helfen kdnnte, ihre Arbeiten
und ihr Kénnen vor einem groflReren
Publikum zu prasentieren.

FUR DICH

Kleinere Agenturen und Start-ups kénnen
durch die Teilnahme an den ORF Awards ihr
Portfolio verbessern und in der Branche an
Ansehen gewinnen, da diese Wettbewerbe
bereits bei groReren Agenturen bekannt und

anerkannt sind

FUR MICH

Der Einreicheprozess der ORF
Awards wird als kompliziert
angesehen, was wir im Vergleich zu
anderen Awards nicht so empfinden.

FUR ALLE
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Die geringe Bekanntheit der ORF-AWARDS und
das Fehlen kreativer, zielgruppenrelevanter
Inhalte fUhren dazu, dass potenzielle
Einreicher:Innen bislang nicht ausreichend zur
Teilnahme motiviert sind

Cherry on top:
Warum nicht zusammen mit den
Agenturen das Mural entwerfen?
persénlichen Touch und zieht die
Aufmerksamkeit der
Kreativagenturen

Um das Interesse der relevanten
Zielgruppe zu wecken, setzen wir auf
eine beeindruckende, auffallige OOH-
Graffiti-Wand.

Damit erreichen wir in einem
Agenturdichten Gebiet mit hoher
Frequenz die richtigen Personen. Diese
Kommunikationsmalinahme bringt die
Zielgruppe dem Award naher.

Hohe Sichtbarkeit und Aufmerksamkeit
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Kombinierbar mit interaktiven QR-Codes
zum BTS Video auf eigenen Kanalen
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Linke Wien Zeile



ideales Umfeld fiir B2B-Kommunikation
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Reichweite der eigenen Kanale nutzen
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Targeting: gezielt nach Berufen wie
Grafikdesign suchen, Agenturen nach
Mitarbeiterzahl und Umsatz kategorisieren,
Startups nach Alter, Mitarbeiterzahl, Umsatz
oder einer Kombination daraus ansprechen.

Viele junge Kreativagenturen und Start-ups

sind mit den ORF-AWARDS noch nicht vertraut & [SRREhatemIse

und sehen sie daher oft nicht als relevantes
Forum fur ihre Arbeiten.

Start Info Beitrage Jobs Personen
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Gefallt mir Kommentar Direkt teilen Senden

: . @ ORF-Enterprise + Folgen
Um die Aufmerksamkeit der relevanten 3 B ;973 Follower-innen

Zielgruppe zu gewinnen, setzen wir auf -
gezielte Ansprache via LinkedIn, um _ Z EN
Agenturen, Kunden:Innen und Start-Ups ) N | ~;{; i,,_»;
prazise zu erreichen. =y O\ W . =

Botschaftsverbreitung:

ein exklusives "Behind the Scenes"- == RN ) . (| /I | T
Video der OOH Graffiti-Produktion mit s B\ P NtV .= | ———
ORF und Agenturen — | | | FURDIC 7 L | \
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Gefallt mir Kommentar Direkt teilen Senden \ \:N : / EDIA



OMG

i de;tce)m: aAr‘:\ulﬁ rd / Il ==-==F / 4\B) Meeting hier, \ Tt Alles klar! Eine
Eines R 2 A4 Besprechung da, | Woche fur die
Tages g\ N\ e T)N Video dort! YR} f _\" Einreichung verplant
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Kuniglberg...

c kmd a2 (=1 )1 / a2 NN G = v Fehlende Motivation zur Teilnahme: Besonders
eKundaen ” A T - - A S A€ ) . . N\
spater N/ das gibt's nicht!? | R |\ CF junge Kreative und Start-ups kdnnten den
pater... ¢\ WIRSIND FERTIG! /| \FT=¢ [\ 7y o . NN
: zeitlichen Aufwand einer Einreichung als zu
hoch einstufen.

Erreiche Kunden:Innen, Start-Ups und
Agenturen durch gezielte
Kooperationen mit relevanten
Partnern wie Horizont und Brutkasten

Botschaftsverbreitung:
Ein humorvolles Testimonial in Form
_ einer Videoparodie des Agenturalltags
HORIZONT =~ zeigt, wie schnell und einfach

= Einreichungen sein kénnen, und
unterstreicht die geringe Zeitintensitat
des Prozesses.

.

Multichannel-Mix: Integration von
Video in Newsletter und Social Media
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Einsatz von Videos und Event Ads, um die
Einreichungsphase zu promoten
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Erfolgsgeschichten: inspirierende Cases der
Gewinner von gestern, fur die Helden von morgen

N ERDERERTE T RS S

Motivationsschub: Steigere die
Teilnahmebereitschaft durch positive Vorbilder

Der Mehrwert ist nicht sofort erkennbar:
Besonders fur Agenturen ist der Nutzen auf den
in ersten Blick oft nicht offensichtlich. Insbesondere
kleinere und junge Agenturen nehmen nicht
G N Eterprise immer wahr, dass die ORF Awards Vorteile mit sich
' bringen.

Teile inspirierende Cases
der Gewinner:lnnen von
gestern, um die

Helden:Innen von morgen
ZU inspirieren via LinkedIn

Thu, Mar 23, 2:00 PM EEST " View event )
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ORF Awards....
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FUR DICH FUR MICH FUR ALLE

o LinkedIn LinkedIn % Podcast
[l[ﬁ] OOH (BTS) Best Of + Event Ads K_H Der Lowe und der Wolf

() AWARD EINREICHUNG

FEBRUAR MARZ APRIL MAI



Uberhaupt nicht,
Einreichung war
unkompliziert, Portfolio it
aufgewertet, und Y/ # Die ORF Awards,
gewonnen haben wir PR T\ fiir DICH,
auch noch! S fuar MICH,
— e fur ALLE!

Das war doch
gar nicht so

schwer!




